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Das Friseurunternehmen
Hairliner’s hat einen ganz
besonderen neuen ,Mitar-
beiter”: die Bauchredner-
puppe Hairmann. Der Kolle-
ge geht in diesen Tagen auf
Weltreise, um fiir das Fri-
seur-Handwerk zu werben.

<Hairmann ist ein junger,
kreativer Friseur; ein Quer-
denker und Visionér. Er will
ganz genau wissen, was iiber-
all in Europa zu den The-
men Aus- und Weiter-
bildung, Karriere
und Image des Fri-
seurhandwerks ge-
rade passiert”,
sagt Stefan Ha-
gens. Der Inha-
ber des Bre-
mer Fri- <
seurtunter-
nehmens
Hairliner’s
hat mit sei-
nem Ge-
schafts-
partner
Rainer
Kaemena
die Idee geha-
bt, im Stil des
trampenden Ro-
boters ,,Hitchbot®,
eine Puppe als
Botschafter fir
das Friseurhand-
werk auf Weltreise
zu schicken.

Die Puppe wur-
de extra in Un-
garn von einer

WIRTSCHAFT

Fiir eine bessere Friseurwelt

Bremer Coiffeure schicken ,,Botschafter” auf Entdeckungstour durch Haarsalons

Spezialwerkstatt fiir Bauch-
redner- und Therapiepuppen
angefertigt. Reisen wird Hair-
mann in einem groflfen roten
Koffer per Post. Hagens:
.Erste Station ist die Haar-
werkstatt in Berlin. Dort wird
er maximal zehn Tage blei-
ben, um die neuesten Trends,
Arbeits- und Ausbildungswei-
sen kennenzulernen und zu
dokumentieren.” Flir sein

Reisetagebuch, welches auf
Facebook gefiihrt wird, sind
die jeweiligen Haar-

kiinstler vor Ort zu stindig.
Danach entscheidet der aktu-
elle Gastgeber, wohin die Rei-
se geht, ,Darauf haben und
wollen wir keinen Einfluss
nehmen”, so Hagens.

Nach einem Jahr soll der
Botschafter flr ei-
ne bessere Friseur-
welt dann wieder
zuriick in sei-

ne hanseatische  Heimat
kommen.
B Weiter Informationen

unter www.hairmannk.de und
www.facebook.com/
hairmannk
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